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MSM©: Massgeschneidertes Strategie-Management
Die Strategielandkarte ist unique, vernetzt und deren Fortschritt muss gemessen werden

Umfeldanalysen

Vision / Leitidee / Leitsätze

Wertesystem

Unternehmensanalyse

• Umwelt

• Märkte
• Branchen

• Konkurrenz

• Funktionen

• Prozesse

• Image

• Finanzen

Chancen / 

Gefahren

Stärken / 

Schwächen

• Strateg. Erfolgspositionen

• Optionstypen

Grundstrategie

SGF-Strategie 1

• zz

SGF-Strategie 2

• yy

SGF-Strategie 3

• yu

Funktionale Strategien
• Finanz-/RW/Controlling

• Personal

• EDV

• Produktion / Logistik

Finanzdaten• Erfolgsrechnung / DB-Rechnung

• Investitionen

• Daten z.B. von 2009 bis 2014

• Finanzszenarien

Strategische Massnahmen / Balanced Scorecard

Kommunikation und Umsetzung «STRATEGIE xy AG 2014»
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